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METRO Group mit unverandert hoher
Wachstumsdynamik

= Konzernumsatz steigt um 6,3% auf 14,1 Mrd. €

= Auslandsumsatz wachst weiter dynamisch um
11,9% auf 8,1 Mrd. €:
Westeuropa: +9,2%; Osteuropa: +15,5%

= EBIT der Vertriebslinien steigt um 9,7% auf
259 Mio. €

= EPS aus fortgefiihrten Aktivitaten liegt erwartungs-
geman unter Q3 2005 — Vorjahr enthielt Einmalertrag
aus Beteiligungsreduzierung

= Ausbau der Marktpositionen der Vertriebslinie Real
durch Akquisitionen in Deutschland und Polen

= Ausblick fur 2006 konkretisiert:
Umsatzwachstum von rund 6% erwartet

Metro Cash & Carry bereinigt um Wechselkurseffekte
mit unveranderter Wachstumsdynamik

Media Markt und Saturn mit beschleunigtem Wachstum
von 13,0% - erfolgreicher Markteintritt in Schweden

Real Deutschland mit fortgesetzter Stabilisierung

Galeria Kaufhof: Witterung dampft Geschaftsentwick-
lung



Quartalsbericht Q3 2006

METRO Group

The Spirit of Commerce

Uberblick

Bericht des Vorstands
Ausblick 2006 / Finanzkalender
Segmentberichterstattung
Metro Cash & Carry

Real und Extra

Media Markt und Saturn
Galeria Kaufhof

Gewinn- und Verlustrechnung
Bilanz

Kapitalflussrechnung
Eigenkapitalentwicklung
Zusatzliche Angaben




Quartalsbericht Q3 2006

METRO Group

The Spirit of Commerce

Umsatzwachstum (in %) EPS aus fortgefiihrten Aktivitaten (in €)
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METRO Group im Uberblick *

Mio. € oM oM Abw. Q3 Q3 Abw.
) 2006 2005 in % 2006 2005 in %
Umsatz 41.472 38.987 6,4% 14130 13.289 6,3%
Deutschland 18.172 18.310 -0,8% 6.014 6.033 -0,3%
International 23.300 20.677 12,7% 8.116 7.256 11,9%
Internationaler Umsatzanteil 56,2%  53,0% - 574% 54,6% -
EBITDA 1.626 1.526 6,5% 574 553 3,8%
EBIT 741 673 10,2% 281 269 4,7%
EBT 399 427 -6,7% 164 219 -253%
EPS (€) 1,07 0,93 15,5% 0,25 0,47 -46,6%
davon aus fortgefiihrten Aktivitaten 0,63 0,66 -3,8% 0,25 0,36 -31,0%
davon aus nicht fortgeflinrten Aktivitaten 0,44 0,27 62,8% 0,00 0,11 -
Investitionen 1.219 1.327 -8,1% 538 590 -8,8%
Betriebsstéatten 2.219 2.125 4,4% 2.219 2.125 4.4%
Verkaufsflache (in 1.000 m2) 10.784 10.275 49% 10.784 10.275 4,9%

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15
** Vor nicht zahlungswirksamen Abschreibungen latenter Steuerforderungen
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Die METRO Group erzielte im 3. Quartal
2006 (01.07.-30.09.2006) einen Konzern-
umsatz von 14,1 Mrd. € (Q3 2005:
13,3 Mrd. €). Dies entspricht einem Anstieg
um 6,3%. Bereinigt um Wechselkurseffekte
betrug der Zuwachs 6,6% und lag damit
Uber dem Wachstum im 1. Halbjahr. Im
Ausland legte der Umsatz um 11,9% zu.
Der internationale Anteil am Umsatz
erhdhte sich deutlich von 54,6% auf den
neuen Rekordwert von 57,4%.

Der Umsatz in Deutschland belief sich auf
6,0 Mrd. € und lag damit nahezu auf Vor-
jahresniveau. Dabei konnte der verhaltene
Geschéftsverlauf im Juli durch eine bessere
Entwicklung im weiteren Verlauf des Quar-
tals ausgeglichen werden.

Im internationalen Geschéaft zeigte sich
weiterhin eine sehr positive Entwicklung.
Der Umsatz wuchs trotz negativer Wechsel-
kurseffekte um 11,9% auf 8,1 Mrd. €.
Wahrungsbereinigt legte der Umsatz um
12,4% zu und erreichte damit sogar eine
héhere Wachstumsrate als im 1. Halbjahr.
Bei Media Markt und Saturn wurde erstmals
in der Firmengeschichte im Ausland ein
héherer Umsatz als in Deutschland erzielt.

In Westeuropa (ohne Deutschland) konnte
der Umsatz um 9,2% auf 4,7 Mrd. €
zulegen. Dabei zeigten alle Vertriebslinien
positive flachenbereinigte Umsatz-
steigerungen. Vor allem in Frankreich und
Spanien legten die beiden Wachs-
tumstreiber Metro Cash & Carry sowie
Media Markt und Saturn deutlich zu.

In Osteuropa setzte sich die dynamische
Entwicklung weiter fort. Der Umsatz legte
um 15,5% auf 3,0 Mrd. € zu. Wé&hrungsbe-
reinigt lag der Zuwachs von 16,6% nahezu
auf dem Niveau des 1. Halbjahres. Uber-
durchschnittlich entwickelten sich vor allem
Rumanien und Russland.

Auch in der Region Asien/Afrika konnte ein
deutlicher Umsatzanstieg um 17,9% auf
0,4 Mrd. € erreicht werden. Bereinigt um
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Wechselkurseffekte betrug der Zuwachs
21,7%. Damit war die Umsatzentwicklung in
Q3 besser als im 1. Halbjahr. Hierzu trug
wiederum die gute Geschaftsentwicklung in
China bei.

Das EBITDA* lag im 3. Quartal 2006 bei
574 Mio. € nach 553 Mio. € in Q3 2005. Das
betriebliche Ergebnis EBIT* der Vertriebs-
linien stieg um 9,7% von 236 Mio. € auf
259 Mio. €. Das EBIT* der METRO Group
erhéhte sich von 269 Mio. € auf 281 Mio. €.
Im Bereich Sonstige/Konsolidierung flhrte
die in Q2 erfolgte VerauBerung von Stand-
orten zu einem Ruckgang von Mietertragen.
Darliber hinaus fOhrten Projektkosten im
Zusammenhang mit den Akquisitionen von
Géant in Polen und Wal-Mart Deutschland
zu einer einmaligen Ergebnisbelastung. Das
EBT" belief sich auf 164 Mio. nach 219 Mio.
€ im Vorjahresquartal. Der Rickgang ist im
Wesentlichen auf den Wegfall des im
Vorjahr enthaltenen Beteiligungsertrags aus
der Reduzierung des Engagements in
Loyalty Partner zurtickzufuhren. Das EPS*
aus fortgeflhrten Aktivititen betrug somit
0,25 € nach 0,36 € in Q3 2005.

Im Juli 2006 hat die METRO Group mit den
Akquisitionen der Aktivitaten der SB-Waren-
hauskette Géant in Polen und Wal-Mart
Deutschland den strategischen Ausbau der
Marktpositionen von Real bekannt gegeben.
Beide Ubernahmen werden im Verbund der
METRO Group zu erheblichen Synergie-
effekten fihren. Ende September erteilte
die zustandige EU-Wettbewerbsbehdrde die
Genehmigung fir die Ubernahme der Géant
SB-Warenhauser in Polen. Ferner wurde
Ende Oktober die Akquisition von Wal-Mart
Deutschland durch das Bundeskartellamt
genehmigt. Die Konsolidierung beider
Transaktionen erfolgt nach Vollzug der
Ubernahmen.

*Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15
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Die Investitionen der METRO Group be-
liefen sich im 3. Quartal 2006 auf insgesamt
538 Mio. € nach 590 Mio. € in Q3 2005. Das
Vertriebsnetz wurde mit 16 Neuerdffnungen
weiter ausgebaut. Davon entfielen sieben
Neuerdffnungen auf Metro Cash & Carry,
zwei auf Real sowie sieben auf Media Markt
und Saturn. Die Vertriebslinien der METRO
Group waren zum Quartalsende an ins-
gesamt 2.219 Standorten in 30 Landern
aktiv.

Die METRO Group beabsichtigt, den Weg
des profitablen Wachstums fortzusetzen.
Mit erwarteten Investitionen von rund
2,1 Mrd. € wird die internationale Expansion
der METRO Group in bestehende Ver-
triebskonzepte sowie die organische Ex-
pansion weiter vorangetrieben.

Schwerpunkt der Expansion sind die Ver-
triebslinien Metro Cash & Carry sowie
Media Markt und Saturn. Real verfolgt in
Osteuropa eine selektive Internationalisie-
rungsstrategie.

Vor dem Hintergrund der bisherigen Ge-
schéftsentwicklung rechnet die METRO
Group nunmehr fir das laufende Ge-
schéaftsjahr mit einem Umsatzanstieg von
rund 6%.

Im laufenden Geschaftsjahr wird ein Anstieg
des EPS (Ergebnis je Aktie) aus fort-
gefuhrten Aktivitaten von 5 bis 8% erwartet.
Basis hierflr ist der vergleichbare Vor-
jahreswert von 2,47 €.

Der Ausblick beriicksichtigt nicht die Uber-
nahmen der Géant SB-Warenhauser in
Polen und der deutschen Aktivitdten von
Wal-Mart. Die Ubernahme von Wal-Mart
Deutschland wird im laufenden Geschéfts-
jahr voraussichtlich zu einem Einmalertrag
fahren.

METRO Group

The Spirit of Commerce

11. Januar 2007
Trading Statement

21. Marz 2007
Analystenmeeting / Bilanzpressekonferenz

3. Mai 2007
Quartalsbericht Q1 2007

23. Mai 2007
Hauptversammlung 2007
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Segmentberichterstattung

Geschaftsfelder
Fortgefiihrte Aktivitdten des Konzerns*
Metro Real Media Markt Sonstige/
Cash & Carry (einschl. Extra) und Saturn Galeria Kaufhof Konsolidierung METRO Group
Mio. € 9M 2006 9M 2005 9M 2006 9M 2005 9M 2006 9M 2005 9M 2006 9M 2005 9M 2006 9M 2005** 9M 2006 9M 2005
AuBenumsatze (netto) _ 21.356,2 199280 7.0969 7.169,3 0.087,7 8.889,1 24460 24191 6849 5815 414716 38.987.1
Innenumsétze (netto) 45,9 1105 08 0,7 75 0,1 8,3 4,2 -62,4 -115,5 - -

u

E|
Investitionen 1.326,9

4.790,9 1.368,1 1.400,6 12.031,4

Mitarbeiter per Stichtag

(auf Volizeitoasis) 98.086 91.601 44.252 42.874 19.017 19.247 15165  15.079 218.736 206.050
Verkaufsflache L
(in 1,000m?) 4350 4085 2700 2681  1.809  1.607  1.486  1.463 439 440 10784  10.275
Betriebsstatten (Anzahl) 561 521 501 506 590 506 142 142 335 340 2219 2125

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15

** Darin enthalten 15,2 Mio. € Aufwand fiir die Ubernahme von Verwertungsrisiken ehemaliger Lebensmitteleinzelhandelsstandorte.

Regionen
Fortgefiihrte Aktivitdten des Konzerns*
Westeuropa
Deutschland ohne Deutschland Osteuropa Asien / Afrika Konsolidierung METRO Group
Mio. € 9M 2006 9SM 2005 9M 2006 9M 2005 9M 2006 SM 2005 9M 2006 9M 2005 9M 2006 9M 2005 9M 2006 9SM 2005
AuBenumsitze (netto) 18.172,1 18.310,3 13.593,6 12.502,8 8.648,5 7.312,3 1.057,4 8618 - - 41.471,6 38.987,1

El
Abschreibungen
Investitionen 5256 5481 2557  301,9 4046 4273 33,0 49,5 - - 12189 1.326,9

r
(ausoIIzeitT)asis) 100.865 101.719 48.722 45803 57.119 48.069 12.030  10.459 - - 218736 206.050
Verkaufsflache L
(in 1.000m?) 6.168 6078 2589 2440  1.671  1.460 356 297 - - 10784  10.275
Betriebsstatten (Anzahl)  1.438  1.432_ 494 449 239 205 8 39 - - 2219 2125

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15

Nicht fortgeflihrte Aktivitaten

Nicht fortgefiihrte
Aktivitaten des
Konzerns*
Mio. € 9M 2006 9M 2005
AuBenumsétze (netto) - 23172

-l\-l-litarbeiter-ber Stichtag

(auf Volizeitbasis) - 16.060
Verkaufsflache

(ini.000m) 7. 1891
Betriebsstatten (Anzahl) - 338

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15
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Q32006 Q32005 Verdnderung (in %) Veranderung

Mio. € Mio. € gesamt flb. Q32006 Q32005 (in %)

AuBenumsatz (netto) 7.322,0 6.894,5 6,2 1,6 EBITDA (Mio. €) 260,3 9,6
........................................................................................................................ EB|T(M|0€)170097
Deutschland ............................................ |nve stmonen (M|o€) 2563 .................... 31
Westeumpa .................................................................................................... Bemebsstatten(Anzam)521 .................... -
Osteuropa ....................................................................................................... verkaufsf|ache(1000m2)4085 .................... 65
As|en / Amka ................................................................................................... |\/||ta i b e ner per snc htag (VAK) .............. e 9 ; 6 0 o i

Metro Cash & Carry, die groBte und interna-
tionalste Vertriebslinie der METRO Group,
erhéhte den Umsatz im 3. Quartal 2006
gegeniber einer hohen Vorjahresbasis um
6,2% auf 7,3 Mrd. €. Bereinigt um Wechsel-
kurseffekte erreichte das Wachstum mit
6,6% das hohe Niveau des 1. Halbjahres.

Der Umsatz in Deutschland lag mit
1,4 Mrd. € um 1,1% unter dem Vorjahres-
quartal (flachenbereinigt: -1,8%).

Der Umsatz in Westeuropa stieg um 3,1%
auf 3,1 Mrd. € (wahrungsbereinigt: +3,1%).
Erfreulich war der Umsatzzuwachs auf
vergleichbarer Flache, der sich um 1,6%
erhéhte. Uberdurchschnittlich entwickelten
sich dabei Frankreich und Spanien.

In Osteuropa erhdhte sich der Umsatz um
13,1% auf 2,5 Mrd. €. Bereinigt um Wech-
selkurseffekte konnte mit einer Steigerung
um 14,1% ein weiterhin hohes Niveau er-
reicht werden. Flachenbereinigt betrug der
Zuwachs 3,4%. Uberdurchschnittlich hohe
Wachstumsraten konnten dabei in Russ-
land, der Ukraine sowie Rumanien erzielt
werden.

Der Umsatz in Asien/Afrika stieg deutlich
um 19,6% auf 0,3 Mrd. € (wahrungsberei-
nigt: +23,6%). Alle asiatischen Lander zeig-
ten dabei ein hohes flachenbereinigtes
Wachstum.

Der internationale Anteil am Umsatz stieg
von 80,1% auf den neuen Hochstwert von
81,5%.

Das EBITDA belief sich im 3. Quartal 2006
auf 285 Mio. € nach 260 Mio. € im Vorjah-
resquartal. Mit der guten flachenbereinigten
Umsatzentwicklung konnte sich das EBIT
deutlich von 170 Mio. € auf 186 Mio. €
verbessern.

Im Berichtsquartal betrugen die Investitio-
nen in die internationale Expansion sowie
die Modernisierung des Vertriebsnetzes
264 Mio. € nach 256 Mio. € im Vorjahres-
quartal. Das Vertriebsnetz wurde um sieben
Standorte erweitert. Dabei wuchs das Ver-
triebsnetz in Russland um drei auf 27
Standorte. In China und Deutschland wurde
jeweils ein Standort, in der Ukraine wurden
zwei Standorte er6ffnet. Damit ist Metro
Cash & Carry in 28 Landern mit 561 Stand-
orten vertreten, davon 118 in Deutschland,
249 in Westeuropa, 146 in Osteuropa sowie
48 in Asien/Afrika.

9M 2006 9M 2005 Veranderung (in %) Veranderung
Mio. € Mio. € gesamt flb. 9M 2006 9M 2005 (in %)
AuBenumsatz (netto) 21.356,2 19.928,0 7,2 2,8 EBITDA (Mio. €) 821,1 740,0 11,0

Asien / Afrika

1.051,9

EBIT (Mio. €)

Mitarbeiter per Stichtag (VAK) 98.086
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Q32006 Q32005 Verdnderung (in %) Veranderung
Mio. € Mio. € gesamt flb. Q32006 Q32005 (in %)
AuBenumsatz (netto) 2.359,9 2.331,7 1,2 -0,4 EBITDA (Mio. €)* 1,9

07

Deutsc

Mitarbeiter per Stichtag (VAK) 44.252

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15

Der Umsatz von Real stieg im 3. Quartal
2006 um 1,2% auf 2,4 Mrd. € (wéhrungs-
bereinigt: +1,4%). Flachenbereinigt lag der
Umsatz leicht unter dem Niveau des
Vorjahresquartals.

In Deutschland setzte sich die Stabili-
sierung fort. Flachenbereinigt entwickelte
sich der Umsatz mit -0,5%. Absolut betrug
der Umsatz 2,1 Mrd. €.

In Osteuropa setzte sich die starke
Dynamik fort und der Umsatz stieg um
24,4% auf 0,3 Mrd. €. Bereinigt um
Wechselkurseffekte betrug der Zuwachs

sogar 26,4%. Neben einem flachen-
bereinigten Zuwachs ist dies auf die

selektive Expansion in Osteuropa zuriickzu-

Der internationale Umsatzanteil stieg von
10,0% auf 12,3%.

Das EBITDA belief sich im 3. Quartal 2006
auf -8 Mio. € nach 2 Mio. € im Vorjahres-
quartal. Das EBIT verringerte sich von -32
Mio. € auf -41 Mio. €. Wéhrend sich das
Ergebnis von Real Deutschland auf dem
Vorjahresniveau stabilisierte, stiegen die
Anlaufverluste  fir die internationale
Expansion wie erwartet an.

Die Investitionen in das Bestandsladen-
netz sowie Anlaufkosten durch die selektive
Expansion in Osteuropa betrugen im
3. Quartal 2006 insgesamt 58 Mio. € (Q3
2005: 50 Mio. €). In Rumanien wurden zwei
weitere SB-Warenhauser ertffnet. Das Ver-

fihren. Die neuen Standorte in Russland
und Rumaénien zeigten dabei eine er-
freuliche Entwicklung.

triebsnetz umfasste nach der SchlieBung
von zwei Extra-Markten 591 Standorte, da-
von 548 in Deutschland und 43 in Osteuro-

pa.

9M 2006 9M 2005 Veranderung (in %) Veranderung

Mio. € Mio. € gesamt flb. 9M 2006 9M 2005 (in %)

AuBenumsatz (netto) 7.096,9 7.169,3 -1,0 -2,1 EBITDA (Mio. €)* 25,7 72,9 -64,8
........................................................................................................................ EB|T(|\/||0€)74,9347
Deutschland ............................... 6265,4 ....... 6 507 5 .............. 37 .......... 26 ..... Invest|t|onen(M|o€) .............................. 1 21’ 71 344 .................... 94
........................................................................................................................ Betnebsstatten(AnzahI)59159608
Osteumpa ..................................... 831,5 .......... 6 61 8 ............ 256 .......... 34 ..... verkaufsﬂache(1000m2)2700 .......... 2681 ..................... 07
........................................................................................................................ MltarbelterperSt|chtag(VAK)442524287432

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15
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Q32006 Q32005 Veranderung (in %) Veranderung

Mio. € Mio. € gesamt flb. Q32006 Q32005 (in %)

AuBenumsatz (netto) 3.433,8 3.039,9 13,0 1,6 EBITDA (Mio. €) 167,1 1427 17,1
........................................................................................................................ EBlT(M|o€)1196997200
Demscmand ............................... 1670,1 ............................................... 30 ..... |nvest|t|onen(M|o€)89,81231 .................. 270

Westeuropa

Betriebsstétten (Anzahl)

Mitarbeiter per Stichtag (VAK)

42.216

Der Umsatz von Media Markt und Saturn
stieg im 3. Quartal 2006 um 13,0% auf
3,4 Mrd. € (wahrungsbereinigt: +13,1%).
Auf vergleichbarer Flache legte der Umsatz
um 1,6% zu. Damit lag die Wachstumsdy-
namik Gber der Entwicklung im 1. Halbjahr.

In Deutschland war der Gesamtmarkt wei-
terhin rcklaufig. Ungeachtet dieses her-
ausfordernden Umfelds konnte Media Markt
und Saturn den Marktanteil weiter erhdhen
und steigerte den Umsatz um 1,9% auf
1,7 Mrd. €. Auf vergleichbarer Flache ging
der Umsatz um 3,0% zur(ick.

Der Umsatz in Westeuropa stieg signifikant
um 24,8% auf 1,5 Mrd. € (w&hrungs-
bereinigt: +25,0%). Insbesondere in den
umsatzstarken L&ndern Spanien, ltalien
und den Niederlanden konnten bei hoher
Marketingintensitat deutliche flachenberei-
nigte Umsatzzuwachse erzielt werden.

In Osteuropa stieg der Umsatz um 33,4%
auf 0,2 Mrd. € (wahrungsbereinigt: +35,2%).
Auch flachenbereinigt konnte wieder ein
zweistelliges Umsatzwachstum erzielt wer-
den. Polen zeigte dabei eine sehr erfreuli-
che Entwicklung.

Der internationale Umsatzanteil Ubertraf
erstmals die Halfte des Gesamtumsatzes
und stieg von 46,1% auf 51,4%.

Das EBITDA verbesserte sich im 3. Quartal
2006 von 143 Mio. € auf 167 Mio. €. Das
EBIT stieg insbesondere vor dem Hinter-
grund des starken internationalen Ge-
schéafts deutlich von 100 Mio. € auf
120 Mio. €.

Die Investitionen in das Filialnetz betrugen
im 3. Quartal 2006 insgesamt 90 Mio. €
nach 123 Mio. € im Vorjahresquartal. Das
Vertriebsnetz wurde um sieben Standorte
erweitert. In Deutschland wurde ein Elektro-
fachmarkt erdffnet. Ebenfalls jeweils eine
Neuerd6ffnung verzeichneten Spanien, Grie-
chenland, Osterreich, Polen und die
Schweiz. In Schweden wurde Ende Sep-
tember mit groBer Kundenresonanz der
erste Media Markt eréffnet. Damit ist Media
Markt und Saturn inzwischen in 13 Landern
aktiv. Zum Quartalsende umfasste das Me-
dia Markt und Saturn-Vertriebsnetz 590
Fachmarkte, davon 332 in Deutschland,
208 in Westeuropa und 50 in Osteuropa.

9M 2006  9M 2005 Veranderung (in %) Veranderung

Mio. € Mio. € gesamt flb. 9M 2006 9M 2005 (in %)

AuBenumsatz (netto) 9.987,7 8.889,1 12,4 1,4 EBITDA (Mio. €) p 320,4 16,7
........................................................................................................................ EBlT(M|o€)1960199

Mitarbeiter per Stichtag (VAK)

42.216
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Galeria Kaufhof

Q32006 Q32005 Verdnderung (in %) Veranderung

Mio. € Mio. € gesamt flb. Q32006 Q32005 (in %)
AuBenumsatz (netto) 830,0 832,4 -0,3 -2,7 EBITDA (Mio. €)* 19,9 27,0 26,3
........................................................................................................................ EB|T(|\/||0€)6,924
Deutschland .................................. 757’1 ........... 7 631 ............. 08 .......... 33 ..... Invest|t|onen(M|o€)23,6 ............ 321 ................... 266
Westeuropa .................................... 72,9692 .............. 53 .......... 34 ..... Bemebsstaﬁen(Anzahl)142142 .........................
........................................................................................................................ Verkaufsflache(1000m2)1486146316
........................................................................................................................ MltarbelterperSt|chtag(VAK)190171924712

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15

Der Umsatz von Galeria Kaufhof lag mit
830 Mio. € im 3. Quartal 2006 leicht unter
dem Vorjahresniveau.

Der Bekleidungsmarkt in Deutschland wur-
de von den dberdurchschnittlich hohen

Im 3. Quartal 2006 beliefen sich die Investi-
tionen in das Vertriebsnetz auf 24 Mio. €
(Q3 2005: 32 Mio. €). Das Vertriebsnetz der
Warenhauser umfasste zum Quartalsende
insgesamt 142 Standorte, davon 127 in
Deutschland und 15 in Belgien.

Temperaturen beeintrachtigt. Entsprechend
wurde die Geschéftsentwicklung bei Galeria
Kaufhof gedampft. Der Umsatz sank um
0,8% auf 757 Mio. € (flachenbereinigt:
-3,3%).

Auch in Belgien wurde die Umsatzdynamik
witterungsbedingt beeintrachtigt. Der Um-
satz stieg um 5,3% auf 73 Mio. € (flachen-
bereinigt: +3,4%) und damit schwéacher als
im 1. Halbjahr.

Der internationale Anteil am Umsatz stieg
von 8,3% im Vorjahresquartal auf 8,8%.

Das EBITDA von Galeria Kaufhof betrug im
3. Quartal 2006 20 Mio. € nach 27 Mio. € im
Vorjahresquartal. Das EBIT verringerte sich
mit der ricklaufigen flachenbereinigten Um-
satzentwicklung auf -7 Mio. € (3. Quartal
2005: -2 Mio. €).

9M 2006 9M 2005 Veranderung (in %) Veranderung

Mio. € Mio. € gesamt flb. 9M 2006 9M 2005 (in %)

AuBenumsatz (netto) 2.446,0 2.419,1 1,1 -0,1 EBITDA (Mio. €)* 9,8 8,8 12,1
........................................................................................................................ EBlT(M|o€)71,979292
Deutschland 22356 22041 05 07 Investitionen (Mo.€) - 1078 655 64,5
Westeuropa 2104 1951 79 63 Befricbsstitten (Anzah) 142 142
........................................................................................................................ verkaufsﬂache(1000m2)1486146316
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Mitarbeiter per Stichtag (VAK)  19.017 19247 -2

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15
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Gewinn- und Verlustrechnung

Mio. € 9M 2006 9M 2005 Q3 2006 Q3 2005*
Umsatzerlose 41.471,6 38.987,1 14.130,4 13.289,0
Einstandskosten der verkauften Waren -33.108,5 -31.041,6 -11.270,2 -10.582,6
Bruttoergebnis vom Umsatz 8.363,1 7.945,5 2.860,2 2.706,4
Sonstige betriebliche Ertrage 1.086,9 7457 345,0 271,3
Vertnebskosten .................................................................................................... 7800472037 ................. 26144 ................. 24311
Allgemeine Verwaltungskosten g1 7707 . 2873 2659
Sonst|gebetnebhcheAufwendungen567 ...................... - 443 ...................... 221 ...................... 120
Betriebliches Ergebnis (EBIT) 740,8 672,5 281,4 268,7
Ergebnis__e_l_us assoziierten Unternehmen 0,4 58,1 0,0 57,8

Ubriges Finanzergebnis -3,9 29,5 -1,1 4,5
Finanzergebnis -342,1 -245,3 -117,7 -49,7
Ergebnis vor Steuern (EBT) 398,7 427,2 163,7 219,0
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag -131,7 -159,6 -54,9 -77.9
Ergebnis aus fortgefiihrten Aktivitaten 267,0 267,6 108,8 141,1
Ergebnis aus nicht fortgefiihrten Aktivitdten nach Steuern 143,1 87,9 0,0 34,6
Periodenergebnis 410,1 355,5 108,8 175,7
Den Minderheitenanteilen zuzurechnender Gewinn 59,8 52,1 27,3 23,0

davon aus nicht fortgefiihrten Aktivitaten 143,1 86,9 0,0 34,2
Ergebnis je Aktie (EPS) in € 1,07 0,93 0,25 0,47

davon aus fortgeflihrten Aktivitaten 0,63 0,66 0,25 0,36
davonausn|chtfortgefuhrtenAkt|v|taten ............................................................... 0 44 ....................... 027 ....................... 000011

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15
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Bilanz

Aktiva 30.09.2006 30.09.2005* 31.12.2005*
Mio. €

Langfristige Vermoégenswerte 17.526,2 18.519,5 17.579,7

Geschéfts- oder Firmenwert

9
Latente Steueranspriiche
Kurzfristige Vermogenswerte 9.939,3

Vorrate

Zur VerauBerung vorgesehene langfristige Vermdgenswerte

27.465,5 28.302,2 28.766,7
Passiva 30.09.2006 30.09.2005* 31.12.2005*
Mio. €
Eigenkapital 5.316,5 4.990,7 5.313,4

Minderheitenanteile am Eigenkapital
Langfristige Schulden

Latente Steuerschulden ,
Kurzfristige Schulden 13.477,6
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

Schulden i.Z.m. zur VerauBerung vorgesehenen langfristigen VW

27.465,5 28.302,2 28.766,7

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15
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Kapitalflussrechnung

Mio. € 9M 2006 9M 2005
LY 121 S 672,5
Abschreibungen auf Sachanlagen und sonstige immaterielle Vermogenswerte 8848 848,0
Veranderung von Pensions- und sonstigen Ruckstellungen 0 -100 50,4
Veranderung des Netto-Betriebsvermogens o ........19822 2.192,1
Zahlungen Ertragsteuemn 3358 -387,8
Sonstiges -173,8 -105,9
Cash Flow aus laufender Geschaftstatigkeit der fortgefiihrten Aktivitdten -876,2 -1.215,7
Cash Flow aus laufender Geschaftstatigkeit der nicht fortgeflihrten Aktivitaten 0,0 58,9
Cash Flow aus laufender Geschéfistétigkeit gesamt -876,2 -1.156,8
Erstkonsolidierung Adler 0,0 19,0

Anlagenabgénge 321,4 73,0
Cash Flow aus Investitionstatigkeit der fortgefiihrten Aktivitaten -440,1 -1.055,8
Cash Flow aus Investitionstatigkeit der nicht fortgefihrten Aktivitédten 0,0 -32,0
Cash Flow aus Investitionstatigkeit gesamt -440,1 -1.087,8
GewinnaussChUtUNGeN
_.anMETRO AG Geselischafter 3336 3336
_anandere Gesellschafter 908 -36,0
Veranderung von Finanzverbindlichkeiten 13126 17584
Gezahlte ZINSeN 4351 4534
Erhaltene Zinsen 1120 .94
Ergebnisiibernahmen und sonstige Finanztatigkeit 58,4 8,2
Cash Flow aus Finanztatigkeit der fortgefiihrten Aktivitaten 663,5 1.040,0
Cash Flow aus Finanztatigkeit der nicht fortgefihrten Aktivitaten 0,0 -30,1
Cash Flow aus Finanztétigkeit gesamt 663,5 1.009,9
Summe der Cash Flows gesamt -652,8 -1.234,7
Wechselkurseffekte auf die Zahlungsmittel -7,0 -0,3
Gesamtverdnderung der Zahlungsmittel -659,8 -1.235,0
Zahlungsmittel 1.1. gesamt 1.767,4 2.106,7

abzlglich der Zahlungsmittel zum 30.9. aus nicht fortgeflhrten Aktivitdten 0,0 41,8
Zahlungsmittel 30.9. aus fortgefiihrten Aktivitdten 1.107,6 829,9

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15
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Eigenkapitalentwicklung

Minder- Summe

Gezeichnetes Kapital- Gewinn-  Summe heiten- Eigen-
Mio. € Kapital riicklage riicklagen anteile kapital
1.1.2005 835,4 2.550,6 1.301,5 4.687,5 161,3 4.848,8
Periodenergebnis ] ] ] ] ] ] - ] - 3034 3034 521 3555
Ausschittung ) ) ) ) ) ) - ) - -333,6 -333,6 . -36,0 -369,6
Folgebewertung IAS 39 ) ) ) ) ) - ) - 28 28 ) - 28
Wahrungsumrechnung ) ) ) ) ) - ) - 1303 ~130,3 48 1351
Sonstiges - - 20,4 20,4 33 23,7
30.9.2005 835,4 2.550,6 1.419,2 4.805,2 185,5 4.990,7
1.1.2006 835,4 2.550,6 1.720,8 5.106,8 206,6 5.313,4
Periodenergebnis ) ) ) ) ) ) - ) - .350,3 .350,3 598 _410,1
Ausschittung ) ) ) ) ) ) - ) - -333,6 -333,6 _.-50,8 -384,4
Folgebewertung IAS 39 . . . . . - . - .35 .35 . - .35
Waé&hrungsumrechnung ) ) ) ) ) - ) - ~.-30,4 .-304 .01 ~.-30,3
Sonstiges - - 2,3 2,3 1,9 4,2
30.9.2006 835,4 2.550,6 1.712,9 5.098,9 217,6 5.316,5

* Vorjahreswerte adjustiert; vgl. Seite 15
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Dieser Quartalsbericht ist in Ubereinstim-
mung mit International Accounting Standard
(IAS) 34 (1998) erstellt worden. Dieser
Quartalsbericht ist nicht geprift.

Bei der Erstellung dieses Quartalsberichts
haben grundsatzlich die gleichen Bilanzie-
rungs- und Bewertungsmethoden Anwen-
dung gefunden wie im letzten Jahres-
abschluss.

Unterjdhrig werden umsatzabhéngige und
zyklische Sachverhalte auf Grundlage der
Unternehmensplanung, soweit wesentlich,
abgegrenzt.

Im vorliegenden Quartalsabschluss kamen
eine Reihe vom |ASB neu verabschiedeter
Bilanzierungsstandards und Interpretatio-
nen zur Anwendung (vgl. hierzu Geschéfts-
bericht 2005, S. 91-92). Die Anwendung
dieser Rechnungslegungsvorschriften hatte
keine nennenswerten Auswirkungen auf die
Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage sowie
die Cash Flows der METRO Group.

Die in diesem Quartalsabschluss prasen-
tierten Vorjahreswerte waren aufgrund nicht
fortgefihrter Aktivitdten (Trennung von
Praktiker) und in 2005 neu angewandter
Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden
zu adjustieren (vgl. hierzu Geschaftsbericht
2005, Seite 88 ff).

In den Tabellen wurde zur besseren Uber-
sicht auf die Darstellung von mehr als einer
Nachkommastelle verzichtet. Dementspre-
chend kénnen Rundungsdifferenzen auftre-
ten.

METRO Group

The Spirit of Commerce
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SchllterstraBe 1
40235 Disseldorf

Postfach 230361
40089 Dusseldorf

Investor Relations

Telefon: +49 (0) 211 — 6886 - 1936
+49 (0) 211 — 6886 - 1051

Fax: +49 (0) 211 — 6886 - 3759

E-mail: investorrelations@metro.de

Unternehmenskommunikation

Telefon: +49 (0) 211 - 6886 - 2947
Fax: +49 (0) 211 - 6886 - 2000
E-mail:  presse-duesseldorf@metro.de

Besuchen Sie unseren Internetauftritt unter www.metrogroup.de, die Quelle fir
umfangreiche Informationen und Berichte Uber die METRO Group. Mit dem
METRO Group News Abo kdénnen Sie alle Neuigkeiten und Publikationen der
METRO Group online erhalten.

Disclaimer

Soweit dieser Bericht zukunftsgerichtete Aussagen enthalt, basieren diese auf
Annahmen, Planungen und Prognosen zum Zeitpunkt der Verdffentlichung die-
ses Berichts. Zukunftsgerichtete Aussagen sind stets mit Ungewissheiten ver-
bunden. Betriebs- und volkswirtschaftliche Risiken und Entwicklungen, das
Verhalten von Wettbewerbern, politische Entscheidungen und weitere Faktoren
kénnen dazu fihren, dass die tatséchlichen Ergebnisse wesentlich von den An-
nahmen, Planungen und Prognosen zum Zeitpunkt der Veroéffentlichung dieses
Berichts abweichen werden. Die METRO AG Ubernimmt daher keinerlei Gewahr
fur in diesem Bericht enthaltene zukunftsgerichtete Aussagen. Darlber hinaus
Ubernimmt die METRO AG keine Verpflichtung, die in diesem Bericht enthaltenen
zukunftsgerichteten Aussagen zu aktualisieren.



